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для WOW AWArds 2017

НомиНация
«Промо-сайт»

сайт
ЖК «династия»
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Идея

В осноВе КонцепцИИ — отоЖдестВленИе сайта проеКта с «офИсом продаЖ» В сетИ Интернет

=

Каждый посетитель сайта становится гостем жилого комплекса 
«Династия». Получение интересующей информации должно быть 
для него удобным, оперативным, сопровождаться позитивными 
эмоциями. 

 

со стороНы КомПаНии важНо: 
обеспечить посетителю сайта объемное представление
о проекте; 

у целевого потенциального покупателя сформировать
желание: «хочу здесь жить»; 

спровоцировать его на продолжение диалога с менеджером.
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целИ

для гостей сайта  для КомпанИИ    

созДать маКсимальНо

ПоНятНый иНформативНый

ресурс
 

обесПечить маКсимальНую

КоНверсию целевых Посетителей 

сайта в ПоКуПателей 
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Заданные стандарты

рацИональные  ЭмоцИональные    

иНтуитивНо уДобНый 

ПоисК иНформации, 

оПеративНый Просмотр 

На любом тиПе устройств 

от desktop и ПлаНшета До 

мобильНого телефоНа, самые 

востребоваННые

фуНКции — в Прямом ДостуПе 

с любой страНицы.

восПроизвоДим атмосферу,

ДемоНстрируем «хараКтер»

ПроеКта, иДеологию и цеННости 

в его осНове.  

 



5

наВИгацИя
аКцент на сИстематИЗацИИ  
ИнформацИИ В простую
И логИчную струКтуру 

сценарий движения
выбирает гость: 

«побродить» по сайту,
переходя по стрелкам,  

или оперативно 
попасть в нужный 

раздел через меню.
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дИЗайн
Подчеркивает «исключительность» проекта: 
использованы качественные изображения
с высокой степенью детализации, элементы 
графики и виртуальной реальности. 
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деталИ

блик солнечного луча в окне, «кивание» случайно задетой орхидеи, дыхание бриза на листве и в чашке ароматного кофе,
маячок автомобиля, спешащего домой, или кнопки вызова бесшумного лифта. 

ВИЗуальный ряд на КаЖдой странИце дополняют «ЖИВые» Элементы: 

http://sz-dinasty.ru/about
http://sz-dinasty.ru/about/lobby
http://sz-dinasty.ru/about/flat
http://sz-dinasty.ru/about/parking
http://sz-dinasty.ru/about/engineering
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Контент

информация о проекте преподносится преимущественно 
через визуальный ряд. 

во всех информационных разделах предусмотрена «галерея» 
— сборник тематических иллюстраций, которые расскажут
о решении намного больше слов.

При необходимости донести большой объем информации
предпочтение отдано инфографике. Например, одного
взгляда на карту достаточно, чтобы оценить: рядом есть все. 

Всплывающие  pop-up элементы (вызывающие отрицательные эмоции) отсутствуют — вся информация, которую важно донести,
органично интегрирована в структуру.

http://sz-dinasty.ru/placement%3Finfrastructure%3D1


Выбор КВартИр

в жилом комплексе «Династия»  варианты 
базовых планировочных решений представлены 
в разделе «типовые планировки».  учитывая 
специфику бизнес-класса, непосредственно 
на сайте продемонстрированы решения по 
объединению смежных вариантов в разделе 
«Нетиповые планировки». выбранный вариант 
квартиры отображается цветовым индикатором 
на схеме жилого комплекса, позволяя сразу 
оценить расположение и вид из окон.  
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http://sz-dinasty.ru/type-plans
http://sz-dinasty.ru/no-type-plans
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Выбор КВартИр

Каждое планировочное решение можно 
«распечатать», «отправить на почту» или обсудить 
с менеджером.
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поКаЗателИ ЭффеКтИВностИ

КлючеВые поКаЗателИ удобстВа сайта для гостей: 

Поведение соответствует заданным алгоритмам, признаков 
хаотичного перемещения нет.

При повторном посещении подавляющее большинство 
просматривает не более 2 страниц — т.е. сразу находит 
необходимую информацию.

все разделы сайта востребованы, не задействованных нет —  
см. тепловую карту
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поКаЗателИ ЭффеКтИВностИ

КлючеВые поКаЗателИ ЭффеКтИВностИ для КомпанИИ

Процент отказа от целевого действия ежемесячно снижается, в среднем на 3,2% 

большинство целевых действий совершается при глубине просмотра менее 2,1 страниц

62% посетителей целевых разделов (тоП 3 – «Планировки», «цены», «галерея») совершают целевые действия
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спасИбо За ВнИманИе!


