
Нестандартное продвижение 



Лонгрид как тренд в продвижении 

застройщика 
Цели:  
•  Привлечь покупателя на сайт через публикацию полезных материалов, которые несут 
просветительскую функцию.  

•  Сформировать имидж компании LEGENDA  как эксперта в области инноваций и качества в 
области строительства. 

• Сформировать имидж LEGENDA  как открытой и откровенной компании, готовой 
приоткрывать завесу производственных процессов для своих покупателей 

•  Добиться увеличения охвата публикаций (узнаваемость бренда), глубины просмотра 
страниц и времени посещения сайта (знание о бренде) за счёт размещения полезной 
информации. 

Инструмент:  

Новый мультимедийный формат преподнесения информации, который только начинает 
зарождаться в других более прогрессивных отраслях. Тренд преподнесения простым языком 
сложной узкоспециализированной информации по теме строительства. 

В отличие от традиционных форматов используется блочная структура с использование 
большого количества визуальных элементов. 

Особое внимание уделяется вёрстке материала с включением элементов фирменного стиля 
компании. 

Период размещения: май – июль 2017 
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Целевая аудитория 
 Представители продвинутого среднего класса (активные, стремящиеся) 

Выбирают квартиру от 

конкретного  застройщика, 

которому доверяют,  готовы 

доплатить за доверие. 

Делают выбор в 

Пользу качественного 

жилья для комфортной  жизни. 

Стремятся к  лучшему, 

повышают качество жизни 

Важен сервис и ощущение 

принадлежности к более высокому  

классу. Готовы  покупать 

впечатление,  удовлетворить свой  

каприз. Интересуются  брендами, 

ориентируются в них, понимают свои  

предпочтения. 

 Legenda I брэнд-платформа I ЦА 

 Готовы переплатить «за бренд» 

КАК ВЫБИРАЕТ КВАРТИРЫ ЦА 
 
 

КТО НАША ЦА 
 
 
•  Современные родители (40+), жители Санкт-Петербурга, состоявшиеся бизнесмены, способные 

говорить с молодым поколением на одном языке и стремящиеся жить в ногу со временем. Покупают 
квартиру себе или детям (объекты классов комфорт и бизнес). 

•  Люди, которые могут себе позволит элитное жилье, но лишенные амбиций жить роскошно и 
демонстрировать уровень вложенного состояния. Предпочитают чувство меры и рациональный комфорт 
или планируют более дорогую покупку (объекты классов элит и премиум). 

•  Покупатели, доверяющие рекомендации о застройщике со стороны друзей-знакомых (все классы 
жилья).  



Молодая пара 

 Legenda I ЦА 

Семья  
с одним ребенком 

Целевая аудитория 
Лонгриды ориентированы на наших потенциальных клиентов, попадающих в типологию различных 
домохозяйств, которые мы условно выделили и визуализировали, чтобы оценить планировки 
будущих квартир с точки зрения покупателей. Для каждого типа семьи выделили индивидуальные 
требования к функционалу квартиры. Сформировали матрицу из 10 основных типов домохозяйств, 
различающихся по численности членов семьи и образу жизни: одинокий молодой, холостой 
взрослый, молодая пара, родитель с ребенком, взрослая пара, родитель с двумя детьми, семья с 
одним ребенком, семья с двумя детьми, семья с ребенком и старшим родителем. 

Взрослый 
с пожилым   
родителем 

Взрослая пара 
Одинокий  
молодой 

Холостой  
взрослый 

Взрослый  
родитель с 

одним ребенком 

Семья с  
двумя детьми 

Родитель  
с двумя детьми 

Семья с  
тремя детьми 



Формат ЛОНГРИД 
 

Лонгри́д — (англ. longread; long read — букв. «долгое чтение») — мультимедийный формат 
подачи журналистских материалов в интернете (англ. Long-form journalism). Его спецификой 
является большое количество текста, разбитого на части с помощью различных 
мультимедийных элементов: фотографий, видео, инфографики и прочих. 

Средний объем текста – 7 000 - 10 000 знаков. 

 

Лонгриды размещаются на сайте LEGENDA в разделе «Новости», а также на сторонних 
ресурсах с высокой медиаценностью. 

 

 Legenda I нестандартное продвижение 



Формат ЛОНГРИД 
 

Полезный контент – залог успеха! 
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Только 
полезная 

информация 

Сложные 
темы 

простым 
языком 

Длинные 
легкочитабельные 

тексты 

Много 
визуальных 
элементов 

Перекрестные 
ссылки 

Информация 
разбита по 

блокам 



Продвижение лонгридов 
 

Место размещение лонгрида: сайт компании. 

Продвижение лонгридов: через социальные сети в формате promoted post. 

Таргетинг настраивается на нужную ЦА. 
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Формат ЛОНГРИД 
 

 

 

 

 Legenda I нестандартное продвижение 

В лонгридах данного типа один текст 
является продолжением другого. Это 
могут быть лонгриды, в серии 
материалов подробно описывающие 
конкретные технологии, материалы и 
другие характеристики продукта, а 
также идеологию компании.  

В лонгридах данного типа наиболее 
полно раскрывается одна тема.  

В этой категории тексты, основанные 
на интервью, освещении события и пр.  

ЛОНГРИД 

Серия тематических 

ЛОНГРИДОВ 

Одиночный 

ЛОНГРИД 



Серия тематических лонгридов 
 

Кейс 1. 

Обзоры по материалам строительства (фасады, окна, лифты, отделочные 
материалы)  

 

Цели:  
• Повышение лояльности дольщиков и потенциальный покупателей через 

погружение в продукт 

• Формирование имиджа открытой компании, которая не скрывает 
производственные процессы. Мы готовы открыть все честные подробности 
чтобы нам доверяли! 

• Создание имиджа интерактивной и мобильной компании, готовой отвечать на 
вопросы, волнующие ЦА 

 

Механика:  
Часто темы для лонгридов появляются из волнующих уже существующих 
дольщиков вопросов. На первом этапе мы собираем самые обсуждаемые темы из 
социальных сетей, формируем пул вопросов, которые интересуют большинство. 
После этого мы готовим материал, на основе информации, которую собираем с 
разных подразделений компании: отдел снабжения, юридический отдел, 
маркетинговая лаборатория (архитекторы). 
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Серия тематических лонгридов 
 

Обзоры по материалам строительства (фасады, окна, лифты, 
отделочные материалы)  

Пример:https://legenda-dom.ru/feed/company/odet-dom-eto-takoe-zhe-iskusstvo-kak-odet-
zhenschinu/ 
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Серия тематических лонгридов. Результаты 
 

По результатам размещения лонгридов на сайте мы получаем большое количество 
благодарных отзывов от дольщиков, которые хотят побольше узнать о качестве строительства 
и материалах, используемых компанией застройщиком. 
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Серия тематических лонгридов 
 

Кейс 2. 

История создания компании, идеология LEGENDA 

 

Цели:  
• Повышение лояльности потенциальных клиентов к компании через 

знакомство с идеологией smart 

• Формирование имиджа компании с грамотным структурированным 
подходом к созданию пространства для жизни 

 

Механика:  
В таких лонгридах мы детально рассказываем о функциональном подходе к 
созданию продукта, погружаем читателя в идеологию компании. Мы 
раскрываем максимум информации о том, какую мысль мы вкладываем в то же 
самое понятие «создание умного пространства для жизни» или 
«функциональное проектирование».  
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Серия тематических лонгридов 
 

История создания компании, идеология  

Пример: https://legenda-dom.ru/feed/company/smart-istorii-chast-1/ 
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Серия тематических лонгридов 
 

Кейс 3. 

Статьи о новых возможностях приобретения жилья 

 

Цели:  
• Воспитание и удовлетворение «умного» покупателя через информирование 

о новых возможностях и программах покупки недвижимости 

• Повышение интереса к продукту компании LEGENDA посредством 
объяснения программ лояльности простым языком 

 

Механика:  
В таких лонгридах мы детально описываем новые программы покупки на 
рынке недвижимости, тем самым обучая потребителей подходить к покупке 
жилья с умом. 
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Серия тематических лонгридов 
 

Статьи о новых возможностях приобретения жилья 

Пример:https://legenda-dom.ru/feed/company/mify-i-byliny-o-programmah-kvartira-v-zachet/ 
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СЕРИЯ ТЕМАТИЧЕСКИХ ЛОНГРИДОВ 
 

Статьи о новых возможностях приобретения жилья 

Пример:https://legenda-dom.ru/feed/company/komu-nuzhna-kvartira-v-zachet/ 
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Одиночные лонгриды 
 

Интервью с первыми лицами компании 
 

Цели:  
• Повышение лояльности дольщиков и потенциальный покупателей через 

персонализацию бренда 

• Формирование имиджа компании, в которой каждый максимально погружен 
в процесс создания качественного продукта и неравнодушен к нему. 

 

Механика:  
В таких лонгридах мы берем интервью у первых лиц компании, в которой они 
рассказывают о философии компании, показывают свою причастность к 
разработке продукта, который создаёт LEGENDA. 
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Одиночные лонгриды 
 

Интервью с первыми лицами компании  

Пример:https://legenda-dom.ru/feed/press/vasiliy-selivanov-pryzhok-bezparashyuta/ 
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Одиночные лонгриды 
 

Интервью с первыми лицами компании  
https://legenda-dom.ru/feed/press/nastoyaschiy-premium-dolzhen-imet-ne-tsenu-a-tsennost/ 
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Одиночные лонгриды. 
Результаты 

 

Лонгриды с интервью первых лица компании мы часто размещаем на 
сторонних рейтинговых ресурсах: РБК, ДП 
http://story.dp.ru/legenda/  

http://spb.rbcplus.ru/news/5954d25e7a8aa96a8079976a 

 

Статистика лонгридов: 

На сайте LEGENDA – более 1000 прочтений 

На сторонних ресурсах – более 25 000 прочтений 

каждого материала 

 

В свою очередь для увеличения охвата и  

количества прочтений из любого редакционного  

материала стандартного формата самые  

информативные и интересные статьи мы  

переверстываем в мультемедийный формат  

лонгрида. 

Этот приём помогает значительно расширить охват, 

преимущественно за счет интернет-аудитории. 
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Результаты внедрения 
формата лонгрид 

 
СТАТИСТИКА ДО ВНЕДРЕНИЯ ЛОНГРИДОВ: 

 

В промежутке за январь – апрель в среднем раздел «Новости» (новости компании, 
проектов и т.д.) был просмотрен в среднем 650 раз (за месяц).  

 

СТАТИСТИКА ПОСЛЕ ВНЕДРЕНИЯ ЛОНГРИДОВ: 

 

Начиная с мая показатели просмотров раздела «Новости», где мы публикуем 
лонгриды, выросли в 7 раз, с каждым месяцем продолжают увеличиваться. 

 

Количество отказов сократилось в 2,5 раза, а время, проведенное человеком на 
сайте, увеличилось в 2 раза. 

 

В среднем, посетитель сайта, перешедший на лонгрид, прочитывая его, переходит на 
чтение других материалов сайта(2-3 страницы).  

 

ВЫВОД: 
После внедрения формата лонгрида резко повысилось количество переходов на сайт, 
а также время , которое посетители проводят на сайте. Это показывает высокий 
интерес к формату размещаемой информации. 
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Г. Санкт-Петербург, ул. Стартовая 8А 

www.legenda-gom.ru 


