


Основная концепция промо-сайта жилого квартала «Гринада» заключается в том, чтобы повторить
eco-friendly стиль, который заложен в бренде проекта. Для этого были использованы графические
элементы, которые символизируют близость к природе, на главной странице выделены основные
составляющие: «веревочный парк», «летняя оранжерея», соседство с Бутовским лесопарком,
использованы яркие и насыщенные цвета, вызывающие ассоциации с природой и солнцем.



Сайт «оживлен» видеоподложкой с графическими элементами паттерна, которая отображает 
настроение бренда и портрет будущего жителя квартала. Благодаря внедрению видеоконтента,  
сайт стал похож на клип. 



При создании сайта жилого квартала «Гринада» мы думали о том, как сделать интернет ресурс
стильным, современным, но при этом простым и функциональным. Для поиска нужной
информации и переходов между разделами был использован принцип «минимального количества
кликов», что делает ресурс еще более понятным с точки зрения навигации.



В разделе «Дневник стройки» можно проследить за ходом строительства.
Одним из нововведений в этом разделе является отображение готовности дома в процентах. 
Это позволяет будущим жителям наблюдать за ходом строительства не только поэтапно, 
но и в целом.  



Сочетание удобной навигации и красочного фото и видеоконтента погружает будущих жителей 
в атмосферу будущего квартала с первых минут пребывания на сайте и вдохновляет их 
на приобретение новой квартиры для себя и своей семьи. 




