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Климатические условия Юга всегда располагали к отсутствию границ между 
домом, двором, подъездом и садом. Исторически южане считали своим домом 
не просто крышу над головой, но и окружающую территорию. Они не закрывались 
от природы и соседей заборами, двери домов были всегда открыты, а хозяева 
радушно принимали гостей, накрывая столы.

Платформа бренда

«Жизнь на юге, какой она   
 должна быть»

 



Новый жилой район «полного 
цикла», с абсолютно другим 
подходом к качеству жизни:

стадион;
зеленые аллеи;
приятное соседство;
широкие велодорожки.

ЖК «Южане»

эко-дворы без машин;
детские площадки;
школа;
детский сад;

• 
• 
• 
• 

• 
• 
• 
• 

 



В основе позиционирования лежит холизм — философская позиция о приоритете 
целого по отношению к его частям. Орнаменты южных славян как раз показывают, 
что все в мире связано друг с другом.



Жаркое южное солнце объединило основные элементы позиционирования 
нового жилого района.











Логотип образован с помощью элементов фирменного стиля — заглавная буква 
«Ю» из названия жилого района трансформируется в коммуникацию — «I LOVE».









Элементы фирменного стиля в интерьере вызывают приятные эмоции даже 
во время скучного ожидания лифта.



Логотип комплекса — это признание в любви не только к своему дому, 
но и к образу жизни. 











Спасибо!
 

 


