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Идеология Barkli Gallery:
построение связи между историей и современностью

через искусство жить красиво, сохраняя традиции 
утонченной элегантности.



От Бакста к Баркли: искусство, артистизм, статус как 
лейтмотив бренда Barkli Gallery.



Легенда бренда Barkli Gallery уходит корнями в 
начало 1911 г., когда в Париже с триумфом 

проходили «Русские сезоны» Дягилева. Главным 
декоратором тех постановок был Леон Бакст, жизнь 

которого неразрывно связана с Третьяковской галереей 
прошлого и настоящего. Продолжение этой связи 
времен, вдохновленное именно творчеством Бакста, 

закономерно отражается в стиле Barkli Gallery и 
образе покровителя дома – своего рода «экслибрисе».



В основе позиционирования проекта лежит идея 
«коллекционности». 

Ключевое слово – «коллекция».
Именно «коллекция» становится связующим 

элементом позиционирования.



айдентика бренда



Концепция айдентики Barkli Gallery — проекция продающей концепции клубного дома  

Barkli Gallery. Айдентика транслирует артистизм, эмоциональность и статус.  

Дом Barkli Gallery был построен в начале XX века и его дух пронизан атмосферой эпохи 

русского модерна и шика, когда гремели знаменитые балетные антрепризы Дягилева, 

а публика восхищалась прекрасными работами талантливого художника и сценографа  

«Русских Сезонов» Леона Бакста. Именно творчество Бакста послужило вдохновением для 

создания айдентики клубного дома. Иллюстрация яркого персонажа Barkli Gallery — 

оммаж Леону Баксту, переосмысление и интерпретация его творчества.

АЙДЕНТИКА BARKLI GALLERY КАК ПРОДОЛЖЕНИЕ 

ПРОДАЮЩИЙ КОНЦЕПЦИИ
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ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ

АЙДЕНТИКИ BARKLI GALLERY

1. Изящный логотип Barkli Gallery

2. Персонаж Barkli Gallery
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СЛОГАН BARKLI GALLERY

Слоган всегда находится рядом  

с логотипом, но его размер, 

расположение и общая композиция 

зависят от поставленной задачи.  

Пример: если в рекламе необходимо 

сделать акцент на слогане, то логотип 

уменьшается, а слоган увеличивается. 

кол л е к ц и о н н о е

з д а н и е
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ДЕСКРИПТОР BARKLI GALLERY

Дескриптор всегда находится рядом 

с логотипом, но его размер, 

расположение и общая композиция 

зависят от поставленной задачи.  

Пример: на главной странице сайта 

необходимо крупно показать 

дескриптор, значит логотип становится 

существенно меньше.

Кл у б н ы й  д о м  с  кол л е к ц и е й

и з  4 6  к в а р т и р  в  м и н у т е   

от  т р е т ь я ко в с ко й   

га л е р е и
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BOLD LOGO

Используется в рекламных материалах 

для повышения считываемости логотипа. 

Пример: стритбанеры с пестрым фоном,  

веб-баннеры на non-retina экранах. 
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СЛЕДУЙТЕ РАЗВИТОМУ ВНУТРЕННЕМУ ЧУВСТВУ ВЫСОКОГО СТИЛЯ ПРИ РАБОТЕ 

С АЙДЕНТИКОЙ BARKLI GALLERY. ПРОДУМАННАЯ И ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНАЯ ПОДАЧА 

ИНФОРМАЦИИ, ЮВЕЛИРНЫЕ ПРОПОРЦИИ КОМПОЗИЦИИ, МНОГО БЕЛОГО 

ПРОСТРАНСТВА И ВОЗДУХА В ВЕРСТКЕ ОПРЕДЕЛЯТ ФИНАЛЬНЫЙ УСПЕХ.

ПРИНЦИП РАБОТЫ С АЙДЕНТИКОЙ BARKLI GALLERY
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МИНИМАЛЬНЫЙ РАЗМЕР ЛОГОТИПА

Основная версия логотипа: 

print: 24 х 8 мм 

digital: 70 x 23 px

Логотип в одну строчку: 

print: 50 х 3 мм 

digital: 140 x 9 px 

http://WWW.PROEKT.CO.UK


ORANGE LOGO

Оранжевый логотип используется 

на голубом и белом фоне
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WHITE LOGO

Белый логотип используется на активном

фоне — на ярких фрагментах персонажа, 

на фото или рендерах.
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ЛОГОТИП ДЛЯ Ч/Б ПЕЧАТИ

Нельзя использовать черный цвет 

в логотипе Barkli Gallery, корме одного 

исключительного случая — при черно-

белой печати документов.
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ID COLOURS
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ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА BARKLI GALLERY19

Фоновый цвет для персонажа. 
Используется на обложке 
брошюры, шмуцах, коробке. 
При печати цифровым офсетом 
необходимо сократить процент 
Pantone 290C до 60%. 

Используется на белом фоне для 
заголовков, если рядом оранжевый 
лого. Также используется для 
наборного текста, для подписей под 
изображениями, для колоонцифры

BG BLUE 
PANTONE 287 C 

RGB 11, 48,144  
CMYK 100, 90, 0, 0

BG PALE BLUE 
60% PANTONE 290 C 

RGB 229, 246, 255  
CMYK 17, 0, 0, 0

BG BLACK 

RGB 0, 0,0  
CMYK 0, 0, 0,100

Используется для основного 
текста на голубом фоне.

Используется для заголовков,  
если рядом нет оранжевого лого  
и в качестве внутреннего цветового 
акцента, например на форзаце в 
брошюре. Листовой офсет CMYK 
не может передать яркость цвета, 
поэтому цвет BG Orange 
печатается только Pantone на 
цифровом офсете, например 
HP INDIGO 5500.

BG ORANGE 
PANTONE 172 C 

RGB 227, 81,0 
CMYK NOT ALLOWED

BG WHITE 

RGB 225, 255,255 
CMYK 0, 0, 0, 0

Основной фоновый цвет для 
верстки внутренних страниц.
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ID FONTS
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ШРИФТ HISTORY 02

History 02 с высокой разрядкой букв 

200 pt используется в качестве 

акцидентного шрифта для основных 

заголовков и для подписей под 

изображениями.

d e s i g n  i s  s o

s i m p l e  t h a t ’ s

w h y  i t ’ s  s o

c o m p l i c a t e d .

P a u l  R a n d , g r a p h i c  d e s i g n e r

0 9 / 1 5 / 1 9 1 4  —  1 1 / 2 6 / 1 9 9 6
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ШРИФТ CIRCE LIGHT

Circe Light c разрядкой букв 10 pt 

используется для основного 

наборного текста. 

О Т  Б А К С ТА  —

к  Б а р к л и

История здания берёт начало в 1911 году, когда в Париже
с триумфом проходили «Русские сезоны» Дягилева. Главным
декоратором тех постановок был Леон Бакст, жизнь
которого неразрывно связана с Третьяковской галереей
прошлого и настоящего. Продолжением этой связи времён
вполне закономерно стали айдентика Barkli Gallery и образ
покровителя дома — вдохновлённые именно творчеством
Бакста.
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ШРИФТ CIRCE REGULAR

Circe Regular UPPERCASE 

используется для набора заголовков 

со второстепенной информацией.

Здание начала XX века, 
состоящее из двух доходных 
домов. Один из домов 
принадлежал Фёдору 
Кузнецову, личному почётному 
гражданину с собственной 
постоянной ложей в Большом 
театре. Ныне — клубный дом 
Barkli Gallery.

ОРДЫНСКИЙ
ТУПИК, 6 
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ID ELEMENTS
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ПЕРСОНАЖ BARKLI GALLERY — ЭТО ОБРАЗ ХРАНИТЕЛЯ КОЛЛЕКЦИИ, 

СВОЕГО РОДА ЭКСЛИБРИС. ИМЕННО ОН — КЛЮЧЕВОЙ ЭЛЕМЕНТ 

БРЕНДИНГА. ПОПАДАЯ НА ЛЮБОЙ НОСИТЕЛЬ, ПЕРСОНАЖ ДЕЛАЕТ 

ЕГО БЕЗОШИБОЧНО УЗНАВАЕМЫМ.

ПЕРСОНАЖ В АЙДЕНТИКЕ
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ID FONTSID FONTS
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ID LAYOUT
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ПЕРСОНАЖ РАЗМЕЩАЕТСЯ НА МАРКЕТИНГОВЫХ МАТЕРИАЛАХ ЦЕЛИКОМ 

НА ГОЛУБОМ ФОНЕ ИЛИ КРУПНЫМИ ФРАГМЕНТАМИ, ЧТОБЫ СДЕЛАТЬ 

МАКЕТ БОЛЕЕ АРТОВЫМ И ЭМОЦИОНАЛЬНЫМ.

РАЗМЕЩЕНИЕ ПЕРСОНАЖА
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ДОПУСТИМЫЕ ФРАГМЕНТЫ ПЕРСОНАЖА
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ID IN USE
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БРОШЮРА BARKLI GALLERY
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УПАКОВКА БРОШЮРЫ
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РЕКЛАМА BARKLI GALLERY
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ЗДАНИЕ

495 7 75  2033    W W W. BA R K LIG A L L ERY. RU 
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САЙТ BARKLI GALLERY
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barkligallery.ru
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